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  قزوین انگور و کشمش در استان بازاربررسی 

3مجید اسماعیلی ،2محمدعلی نجاتیان ،1ییمهرنوش میرزا
  

  

  چکیده

رتبـه دوم   از این محصـول تن  348000و تولید سالیانه هکتار باغ انگور  35494استان قزوین با دارا بودن حدود 

همواره دستخوش نوسانات قیمتی و  با این وجود، بازار محصولات انگور استان. کشور را به خود اختصاص داده است

عوامل مـوثر بـر کـاهش    هدف از اجراي این مطالعه، بررسی  .است شدهدرآمدي بوده و این امر باعث نگرانی باغداران 

انتخـاب مسـیر مناسـب بازاررسـانی و بررسـی مشـکلات تولیدکننـدگان         هاي بازاررسانی و موثر بر حاشیه بازار،هزینه

هـاي قیمتـی و درآمـدي و بیـان     محصول انگور در استان و راهکارهایی جهت بهبود مکانیسـم بـازار، کـاهش ریسـک    

تحقیـق   .باشدابزارهاي لازم در جهت کنترل ریسک ناشی از افزایش عرضه، کاهش قیمت و کاهش درآمد باغداران می

 انگورکـاران اسـتان قـزوین   کـه   دادنتایج نشان  .انجام شدهاي بازاررسانی  پیمایشی و در سطوح مختلف کانالروش به 

 .آورند و خدمات بازاررسانی بهینه عمل نکرده و کارآمـد نیسـتند  سود کمی از عملیات بازاررسانی محصول بدست می

هـاي  ی و تشـکل و کشمش مسیري است که تعاون روسـتای بهترین مسیر بازاررسانی انگور همچنین، نتایج نشان داد که 

  .اندورود پیدا کرده ي در آن تولید

  

   هاي تولیديتشکل ،یقیمتنوسانات ، کشمشبازاررسانی، انگور و  :کلیدي هايواژه

  

  مقدمه

 درصـد  1/12هکتار بـاغ انگـور،    35494ن قزوین با دارا بودن حدود ستاا 1390آمارنامه سال گزارشات براساس 

 افزون بر این،. باشده و دومین استان از لحاظ سطح زیرکشت در کشور میباغات انگور کشور را به خود اختصاص داد

تـرین  کـه مهـم  شهرستان تاکستان  .باشددر کشور می) درصد تولید کشور 17(لحاظ تولید اولین استان  استان قزوین به

درصد باغات انگور اسـتان و   75که  استهکتار باغ انگور  25626 لباشد، شامجایگاه را در تولید انگور استان دارا می

تن انگور در این شهرستان تولیـد   877/304سالانه حدود . درصد باغات انگور کشور را در خود جاي داده است 2/11

   .)1( شودمی

اهمیـت   محصولاین بررسی وضعیت بازاریابی  با توجه به ظرفیت مناسب تولید محصول انگور در استان قزوین،

و  اسـتان جزء اصلی و مهم در کشاورزي و تولیـدات   ،یک سیستم فعال و منسجم در بازاریابی به عنوانو  داردخاصی 

هـاي آن و بررسـی مکانیسـم     میت تنظیم بازار انگور و فرآوردهاههمچنین، . موجب افزایش رشد اقتصادي منطقه است

  . اي برخوردار استاز اهمیت ویژهین در استان قزو استراتژیکبازاررسانی این محصول 

بـر حاشـیه    مـؤثر  هاي بازاررسانی وبر کاهش هزینه مؤثر عواملبررسی  به طور کلی، هدف از اجراي این مطالعه

راهکارهـایی  ارائه بازار، انتخاب مسیر مناسب بازاررسانی و بررسی مشکلات تولیدکنندگان محصول انگور در استان و 

                                                           
 علمی مرکز تحقیقات کشاورزي و منابع طبیعی قزوینعضو هیئت  - 1
 استادیار پژوهش مرکز تحقیقات کشاورزي و منابع طبیعی قزوین - 2
 کارشناس ارشد مدیر جهاد کشاورزي شهرستان تاکستان - 3



 قزوین بررسی بازار انگور و کشمش در استان 

49 

جهت بهبود مکانیسم بازار، کاهش ریسکهاي قیمتی و درآمدي و بیان ابزارهاي لازم در جهت کنتـرل ریسـک ناشـی از    

  .انگورداران استافزایش عرضه، کاهش قیمت و کاهش درآمد 

در . هاي اخیر مطالعات متعددي در زمینه بازاریابی محصولات کشاورزي در کشور صورت گرفته اسـت طی سال

ابی بـه  یبراي دست. به بررسی حاشیه بازاریابی انگور و کشمش در ایران پرداختند) 1384(و همکاران  اشرفیاین راستا، 

اسـتان خراسـان   مربـوط  یشی و اطلاعات پیما 1360-1380هاي سري زمانی سال هاياز دادهدر این تحقیق این هدف، 

 از حاشیه عمده فروشـی آن  خرده فروشی در محصولکه طی دوره مطالعه متوسط حاشیه نشان داد، نتایج . استفاده شد

. بـرآورد شـد  درصـد   59/25و  7/49بـه ترتیـب   نیز متوسط ضریب هزینه بازاریابی انگور و کشمش . است بیشتر بوده

بر حاشیه بازاریابی با استفاده از توابع اضافه بها و هزینه بازاریابی کشمش حـاکی از تـاثیر عـواملی     مؤثر بررسی عوامل

مهمتـرین   ،افزون بر این .فروشی و قیمت عمده فروشی بودمیزان صادرات، میزان تولید محصول، قیمت خرده  همچون

حاشیه بازاریابی انگور، شاخص هزینه هاي حمل و نقل، میزان تولیـد انگـور، قیمـت خـرده فروشـی و       بر عوامل مؤثر

   .شناخته شدقیمت عمده فروشی 

در این مطالعـه بـه روش   . یران پرداختندی بازاریابی داخلی مرکبات شمال ابه بررس) 1386( اردستانی و همکاران

   هـا و از طریـق شـاخص  ) پرتقـال (بـازار داخلـی مرکبـات شـمال      1384-1380هاي سالتولیدات اسنادي و با مطالعه 

سهم واسطه در خرید محصول، پایین بودن سهم تولیـد کننـده    حاکی از بالابودننتایج . هاي بازاریابی بررسی شدنسبت

بالابودن سـود خـالص عملیـات     و سهم و رشد حاشیه عمده فروشی ،از قیمت نهایی، بالا بودن ضریب هزینه بازاریابی

بزرگتـرین بـازار مصـرف     تهران نیـز بـه عنـوان   . شهرستان بابل و قائمشهر بود زاریابی عمده فروشی این محصول دربا

  .ناخته شدش

آبی، مطالعـه مـوردي در اسـتان     رتحلیل اقتصادي تولید و بازاریابی انجی«در مطالعه اي با عنوان ) 1381(ترکمانی 

ها و نیز تخمین تابع  د و تحلیل نحوه استفاده از نهادهجهت تعیین رابطه تولی 1رانسلوگتبا استفاده از تابع تولید  »سمنان

ز نهاده ها، اي انجیرکاران به این نتیجه رسیدند که  عدم استفاده اقتصادي انجیرکاران اتولید ترانسلوگ مرزي تصادفی بر

فروشـی، عمـده فروشـی و    هـاي متوسـط خـرده   دار بین کارایی فنی انجیرکاران، وجود حاشـیه عدم وجود تفاوت معنی

  .درصد بود 151آبی معادل ر انجیریال و کارایی  1450و  550، 900بازاریابی یک کیلوگرم انجیز تازه به ترتیب 

محاسبه کارایی با اسـتفاده   بی مرغ گوشتی در استان خراسان وبررسی کارایی بازاریا به) 1382(انی و دهقانیان قرب

ه آن بـه صـورت   ترین کانال بازاررسانی مرغ گوشتی، عرض ـعمده نتایج نشان داد. پرداختند 2از شاخص مرکب سابارائو

کننـده  از قیمت مصـرف  بندي شده بالا و سهم تولید کنندهریب هزینه بازاریابی مرغ بستهحاشیه و ض. تازه و کامل است

  .استشده بندي بیش از مرغ بستهنیز کارایی کانال بازاررسانی مرغ تازه  .پایین است

مطالعـه  (ن بررسی و تحلیل کـارایی و بازاریـابی زرشـک کـاران اسـتان خراسـا      به ) 1385( شاهنوشیدهقانیان و 

امکان وجود توسعه کارایی فنی زرشک کـاران از طریـق    به این نتیجه رسیدند که و پرداختند) موردي شهرستان قائنات

هـاي بازاریـابی،   حاشیهدر این تحقیق، . برداران استکاران داراي بالاترین کارایی و دیگر بهرهکاهش فاصله بین زرشک

ریـال و کـارایی بازاریـابی     3000و  1000، 4000ترتیـب   فروشی، عمده فروشی یک کیلوگرم زرشک خشک بـه خرده

  .رایی بازاریابی این محصول بودکه نشانگر ناکافی بودن کا برآورد شددرصد  32زرشک و معادل 

  :توان به موارد زیر اشاره کردترین مطالعات خارجی در زمینه بازاریابی محصولات نیز میاز مهم

                                                           
1- Translog 
2- sabarao 
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با » الایاهبررسی اقتصادي تولید و بازاریابی آناناس در ایالت م«در پژوهشی با عنوان ) 1992( و همکاران 1موندال

بـازده   ،طور تصادفی انتخاب شده بودند و تخمین تابع تولیده کشاورز تولیدکننده آناناس که ب 150استفاده از اطلاعات 

با بررسی وضعیت فعلی بازاریابی آناناس و تعیین مسـیر بازاررسـانی    مقیاس عوامل تولید را محاسبه کردند ونسبت به 

  . آن، مشکلات بازاررسانی این محصول را مورد بررسی قرار دادند

هـاي بازاریـابی،   کانـال : بـازار محصـولات تـازه در آمریکـا    «با عنوان اي در مطالعه) 2003(و همکاران  2دیمیتري

در  فنیتغییرات که  نشان دادند ،که ترکیب یک پروژه چند فازي است ،»شیاقدامات تجاري و قیمت گذاري خرده فرو

ملـزم   به انجـام خـدمات بازاریـابی   تولیدکنندگان را  ،کنندگان و خریدارانتولید و بازاریابی و نیز رشد تقاضاي مصرف

  .گردانیده است

زنجیره عرضه به بررسی دامنه بازاریابی بازاریابی کشاورزي و در تحقیقی به مطالعه ) 2006( 3مارتین و جاگادیش

ویایی سیستم بازاریابی را تایید نموده که خود به مفهوم توسعه بازار ارگین پ ،نتایج. دارایی سیستم بازاریابی پرداختنو ک

  افـزایش   هـا باعـث محـدودیت خـدمات و    ضـعف زیرسـاخت  همچنین، نتایج نشان داد که . در شرایط فعلی است 4نو

  .شودمربوطه میهاي هزینه

  

  هامواد و روش

 ـ نمونه ،)انگور(در مورد محصول آماري پس از تعیین جامعه  و باشدپیمایشی می بصورت تحقیقروش  ه گیـري ب

بـراي تعیـین حجـم مناسـب     . براساس خصوصیات شاخص باغداران انجام گرفـت  و بندي شدهاي طبقهصورت خوشه

و در  شـد  دریافت ،نمونه اطلاعات مربوط به کلیه تولید کنندگان انگور از مراکز خدمات روستایی مناطق مختلف تولید

 میـزان  ریناز کمتـرین بـه بیشـت   ) …سطح مذکور کشت تولید، اندازه باغ و (بر حسب شاخص هر طبقه  5اکسلبرنامه 

آمـد و بـه کمـک     بـه دسـت  ، تعداد باغداران و میانگین و واریانس آن طبقه ردر هر یک از طبقات مذکو. دیدمرتب گر

  .محاسبه گردید Zقت دتعداد نمونه مورد نیاز بر حسب  ،1رابطه 

)1    (                      

  

  

  تعـداد نمونـه تصـادفی محاسـبه شـده در طبقـات       N ، تعداد نمونه مورد نیـاز از جامعـه اصـلی    nدر رابطه فوق، 

2، گیرينمونه
Z 2دو،  عدد استاندارد مطابق دقت مورد نظر به توان

    واریانس نمونه تصادفی مورد نظر بـر حسـبn و

2d میانگین جمعیت نمونه تصادفی یا محاسبه شده است.  

 25در مورد سایر عوامل بازاررسانی از آنجایی که لیست مستندي از آنها در دسـترس نیسـت بطـور تصـادفی از     

 .آمـد  عمله ري تصادفی ساده مصاحبه بگیخرده فروش به روش نمونه 30عمده فروش و  25 ،تبدیل کننده 10واسطه، 

، تبا توجه به اهداف پروژه کلیه مسیرهاي بازاررسانی مورد ارزیابی قرار گرف ـ زاررسانی محصول انگورجهت مطالعه با

بـراي اینکـار    .دیگردسایر عوامل بازاررسانی محاسبه حاشیه بازاریابی تولیدکنندگان و وشد گیري کارایی مسیرها اندازه

نیـاز بـه   انگـور  در محاسبه کارایی نظـام بازاریـابی    .شد زاریابی و حاشیه آن استفادهاز روابط ریاضی معمول محاسبه با

                                                           
1- Mondal 
2- Dimitri 
3- Martin & Jagadish 
4- Erginno  
5- Excel 
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یات بـا اسـتفاده از فرض ـ  . هایی است که مصرف گردیده است اطلاعاتی راجع به منافع حاصل از بازاریابی و هزینۀ نهاده

  :کنند چنین تعریف می، 2بر اساس رابطه ، کارایی بازاریابی را )1969( 1فوق شفرد و فوترل

  

  ارزش افزوده ایجادشده توسط بازار                                                         

  بازاریابی  کارایی نظام = ------------------------- ×100                                           )  2(

  هزینه خدمات بازاررسانی                                                              

هاي انجام شده توسط عوامل بازاریابی پرداخت يهفروشی ـ کلی در خردهانگور قیمت = ارزش افزوده 

+ تولیدکننده جهت ارسال محصول به بازار يهینهز+ فروشی  جاري خرده يههزین+ فروشی  هاي جاري عمده هزینه(

  )مزرعه سر انگور قیمت

  .باشد بندي، حمل و نقل، مالیات و ضایعات می خدمات عوامل بازاررسانی شامل، بسته يههزین   

  

  نتایج و بحث

ي تنظیمـی  هـا نمونه از جامعه آماري بدست آمد و پرسشنامه 114 در این تحقیق ،گیرينمونه روشبراساس   

  .تکمیل و به شرح ذیل تحلیل گردید

  :دهدرا نشان میمشخصات بهره برداران مورد مطالعه  1جدول شماره 

  

 مشخصات بهره برداران مورد مطالعه -1جدول 

 طبقات بهره برداري درصد فراوانی تعداد بهره برداران متوسط تعداد قطعات متوسط تولید در هکتار

8 3 74 65% 0- 2 

 هکتار 5-2 27% 31 4 16

 هکتار 5بالاي  8% 9 6 25

 میانگین - - 4 16

  هاي تحقیقیافته: ماخذ

 امـر  ایـن . دارنـد  انگور هکتار باغ 2ن نمونه موردنظر زیر رابردادرصد بهره 65طالعات انجام گرفته بر اساس م

  .باشدتن در هکتار می 16 ها نیزآن میانگین تولید .پا هستندبرداران منطقه خردهدهد که اکثر بهرهنشان می

  زمان برداشت و فروش محصول

) عدم وجود سیستم جامع هواشناسی(اقلیم منطقه وجود ندارد چون پیش بینی مناسبی پیرامون وضعیت هوا و 

  و بدلیل ترس باغداران از تغییر ناگهانی دما و رطوبت و خسارت محصول اقدام به فروش و برداشت زود هنگام 

  :را به دنبال دارد مشکلموضوع چندین نمایند این می

  .کاهد زارپسندي انگور میمزه است و این از باانگور به رشد فیزیولوژیکی کامل خود نرسیده و ترش  -الف

کیلو انگور،  5/3انگور در این زمان کم است به جاي اینکه از هر  قند اگر بخواهند کشمش استحصال نمایند چون -ب

  .آیدکیلوگرم یک کیلوگرم کشمش بدست می 5یک کیلو کشمش به دست آید، از هر 

                                                           
1- Shepherd & footrel 
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مطابق استانداردهاي کیفی بازارهاي مصـرف  (باشد زده و چروکیده و لاغر میکشمش استحصالی طعمش به ترشی -ج

  ).باشدکشور نمیچه در داخل و چه در خارج 

  . اي هستندبدلیل وجود نوسانات قیمتی در بازار تولیدکنندگان دچار مشکلات عدیده -

ها از این فرصت استفاده نمـوده  واسطه .شوندفروشی می سلف همجبور بباغداران  ،هاي زندگیبدلیل بالا بودن هزینه -

وجود نوسان قیمـت باغـداران را    لذا،. رسانندوش میو محصول را با قیمت نازل خریداري و سپس با سود کلان به فر

  .کندمتضرر می

  .است دارفروش محصول بسته به شرایط بازار یا نقدي و یا مدت -

  بندي انگوربسته

هـا ده کیلـوگرمی   جعبـه  .گیرنـد حجم کمتري مـی  که شودهاي پلاستیکی از ابهر، گیلان و مازندران تهیه میجعبه

اي شوند و دانـه کیلوگرمی هستند از اهواز تهیه می 15هاي چوبی جعبه .شوندتومان خریداري می 600اي دانه و هستند

  .باشدتومان می 100-120ها تا شهرستان تاکستان هزینه حمل جعبه .تومان هزینه دارند 450تا  400

  بندي کشمشبسته

هـا فروختـه    ها و واسـطه تعاونیاي به ورت فلهصددرصد کشمش بص .اي استبصورت فلهبندي کشمش بسته

 10-12هـاي  ها در جعبهبندي کارخانهبسته .است تومان 150اي دانه ،کیلویی 70-60گونی بندي بصورت بسته .شودمی

  .کنندتومان تهیه می 250اي هرجعبه را دانهکه باشد کیلوگرمی می

 .بندي در منطقه موجود نیستصنایع بسته .رندبندي ایران مشخصات کیفی و استاندارد کالا را نداهاي بستهکارتن -

 50تومـان خریـداري شـده و     900اي دانه و شوداز فارسجین و تاکستان تهیه می و کیلویی است 11جعبه چوبی  -

 530اي کیلـویی هسـتند و دانـه    8 کـه  آورنـد جعبه پلاستیکی را از تهران می .دهندکرایه حمل می براي هرجعبهتومان 

 . گیردبندي میهزار تومان هزینه بسته 20،در فارسنجین کارگران .داردتومان هزینه 

  وضعیت تولید و صادرات کشمش

باغداران ممکن است چنـدین  . هکتاري است 3تا  1ها بیشتر کوچک است قطعات بهره برداران بیشتر برداريبهره -

-1000 و در هکتـار   شهرستان تاکستان سنتیهمه باغات  .متوسط قطعات باغات یک هکتاري است .قطعه داشته باشند

هردفعه  کننددفعه آبیاري می 6یک هکتار باغ را  .باشدسال می 150سن درختان یکسال تا . بوته انگور وجود دارد 900

 .کشد تا آبیاري صورت گیردیساعت طول م 20

سطح باغات منطقـه افـزایش    ریزي جهت فروش و صادرات، ریزي تولید صورت گیرد بدون برنامهبایستی برنامه -

بایستی باغـات  . نبایستی دولت بیش از اجازه توسعه کشت را صادر نماید. یافته است این مقدار باغ بایستی کاهش یابد

 .بایستی مازاد تولید جهت تنظیم بازار صادر گردد. ي قرار گیرندجد موجود اصلاح و باغداران مورد حمایت

 .تولید انگور کم است زیرا تولید با شرایط فعلی توجیه اقتصادي نداردرغبت جوانان منطقه جهت ادامه  -

آمار مناسبی در مورد سطح زیر کشت و تولید منطقه وجـود   .بایستی خرده مالکی حذف و باغات یکپارچه گردند -

 .ندارد

  انبارداري کارخانجات کشمش

برابـر ایـن    2بصورت ماهیانه است بخش خصوصی حـداقل   و هزار تومان 75اجاره انبارها در بخشی دولتی تنی  -

 .اجاره انبارها با توجه به انبارهاي نامناسب و غیر بهداشتی زیاد است .گیردمبلغ هزینه انبار می

 .ماه در سال کارخانجات فعال هستند 10 ،هابسته به موجودي بازار و درخواست -
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 .)تا دي و بهمن (کنند ماه کشمش را نگهداري می 3-4 -

  درجه بندي

ها از ، اندازه طول خوشه و عدم آلودگی خوشه به آفات و بیماريهاپذیري و درشتی حبه، رنگهازردي رنگ حبه -

  .باشدبندي انگور در منطقه تاکستان میمعیارهاي درجه

  بنـدي تخصصـی انجـام    درجـه  .گیـرد بنـدي توسـط کـارگرانی خـاص بنـام سـرجعبه چـین صـورت مـی         درجـه  -

 . شودبندي نمیمش توسط تولیدکنندگان درجهکش .شودنمی

 :شودکارخانجات فرآوري کشمش به سه درجه تقسیم می در -

  دانه   پوکی، وزن صد ، عدم آلودگی به آفت و بیماري، تعدادبراساس درشتی یکدرجه  –الف 

     درجه دو –ب 

  پلویی –ج 

   :عبارتند ازندارد استانداردهاي ظاهري استاندارد مشخص براي کشمش وجود  -

  ، سایز کشمش بایستی یک اندازه باشد –الف 

  ، رنگ آن زرد طلایی و کهربایی باشد –ب 

   ،باشد فاقد آکراتوکسین –ج 

  .فاقد باقیمانده سموم و کودهاي شیمیایی باشد –د 

 تولیدهاي وري و تولید در باغات انگور تاکستان و تبیین نقش تعاونیریزي جهت ارتقاء بهرهبرنامه -

    بازاریابی جهت فروش محصولات کشاورزي -

هـا اقـدام بـه خریـد     هاي تعاونی گاهی به عنوان کارگزار بخش دولتی و بر اساس قـوانین و دسـتورالعمل  شرکت

هاي اقتصادي ارتباط و مناسبات همچنین با دیگر سازمان. نمایندمحصولات کشاورزي به صورت تضمینی و توافقی می

شود بازارهاي مناسب و مطمئن پیدا کننـد، در نتیجـه تـوان اقتصـادي     برقرار کرده که این ارتباط باعث میرو به توسعه 

ها در برخی تشکل .ها استفاده کنندتري از منابع و امکانات دیگر سازمانخود را تقویت کرده و به علاوه با شرایط آسان

ها باغدار نیستند و بسیاري افـراد  کلیه اعضاي تعاونی .ء نیستمنطقه کارایی لازم را ندارد انگیزه براي عضو شدن اعضا

برخی باغدارانی که منافع آنهـا درگیـر بـا شـرکت تعـاونی اسـت        .اندفقط صرف استفاده از تسهیلات بانکی عضو شده

شـند ایـن   بااکثر باغداران موافق تشکیل تعـاونی فـروش بازاریـابی مـی    . ها دارندتري با تعاونینزدیک يمعمولاً همکار

 .تواند ایجاد انگیزه در بین باغداران نمایدتعاونی می

  صادرات 

  :نمایدافزایش صادرات را عوامل زیر تحریک می

 روابط دوستی با کشورهاي دنیاو  تبلیغات موثر در کشورهاي دیگر -

تحـت تـاثیر   هـاي اخیـر   بدلیل عدم رعایت استانداردهاي کیفی متناسب با سلیقه بازار خارجی صادرات در سـال  -

قرارگرفته است بدلیل وجود باقیمانده سموم مقداري از محصول کشـمش صـادراتی بـه کشـور آلمـان برگشـت       

 .خورده است

 .دلار در بازارهاي جهانی است 2-5/2قیمت کشمش صادراتی یک کیلوگرم  -
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را بـا قیمـت    هاي دیگر انگـور و کشـمش قـزوین   کنندگان استانکننده داریم صادردر داخل استان به ندرت صادر -

  نمایـد و سـود کـلان عایـد خـود      بسیار پائین خریداري نمودن و سپس از فرآوري بنام اسـتان خـود صـادر مـی    

 .نمایندمی

 .کشمش قرمز از افغانستان به ایـران وارد شـده اسـت    1390در سال براساس پرسشنامه تکمیلی از صادرکنندگان،  -

هاي گذشـته  غانستان بدلیل کمبود محصول کشمش در سال، ترکیه و افز کشورهاي شیلی، چینواردات کشمش ا

 .صورت پذیرفته است

کنـد و  قیمت کشمش ترکیه نسبت به قیمت داخل ایران خیلی کمتر است و محصول بسیار زیادي نیـز تولیـد مـی    -

 .تر از کشمش ایران به اروپا صادر کرده استپایین

تر از کشـمش  کشمش تیزآبی ارزان .تر استدارد گرانکشمش آفتابی مصرف داخلی دارد و کمبود بسیاري وجود  -

 .شودکشمش تیزآبی به کشورهاي تازه استقلال یافته صادر می .آفتابی است

میـزان شـیرینی    -معیارهایی مانند نداشتن هسته، نداشتن غوره  .تر استمعیارهاي صادرارتی کشور امارات سخت -

 .دراتی استهاي صامدت ماندگاري و نداشتن شکرك جزء شاخص -

اسـتاندارد کشـمش    معیارهاي ،در ادارات بهداشت .کنندهزار تومان گواهی بهداست صادر می 50براي هر کانتینر  -

ارائه گـواهی قرنطینـه بـراي مرزهـاي خروجـی الزامـی        .استاندارد خاص وجود ندارد اي است وسلیقه صادراتی

کـه   ،الزامـی اسـت  ه محصولات صادراتی دارند هایی کواحدهاي کنترل کیفی محصول در شهرستانوجود  .است

لاتوکسـین، میـزان باقیمانـده سـموم و     آکعدم آلـودگی بـه    .متاسفانه این واحد در شهرستان تاکستان وجود ندارد

 . کودهاي شیمیایی از معیارهاي صدور گواهی بهداشتی است

  مانـد  زود فاسـد   کـه در بنـدر مـی   شود، بدلیل مدت زمانی کشمش کالیفرنی که از مناطق مرطوب ایران صادر می -

بر اسـاس  پذیرد ي صورت  میتربنابراین هر چه قدرت ماندگاري بیشتر باشد صادرارت به نحو مطلوب ،شودمی

کشمش استحصالی قـزوین نسـبت بـه کشـمش     فروشان و عمده فروشان هاي خردهنظرسنجی انجام شده و پاسخ

 .دارد قوچان و ملایر درصد قند و بازارپسندي بیشتري

 .تحت هیچ شرایطی نبایستی بازارهاي هدف صادراتی از بین رود -

 . هاي ناگهانی دولت باعث از بین رفتن بازارهاي هدف شده استسیاست -

ردات محصولات کشاورزي وجـود  هاي مختلف جهت صادرات و واهاي متمرکز و واحدي در وزارتخانهسیاست -

 .ندارد

  حاشیه بازاریابی صادرکنندگان

تومان براي هر کیلو  120-115 وبارگیري  ارداري، تخلیه،بنا ،ق العمکاريبازاریابی صادر کنندگان شامل ححاشیه  -

تـرخیص  ، تومـان  5/9کرایه حمل بالغ به کشور مقصد کیلویی ،تومان 5/22کیلویی کرایه حمل با کارتن  .کشمش است

 .است تومان تخلیه در امارات 20کیلویی ، تومان تخلیه از ایران 10کیلویی و  تومان 5/2کیلویی 

 .گیردصادرات از مرزهاي نوشهر، بندرانزلی، بندر امام خمینی، بندر گناوه، بندر بوشهر و ماکو صورت می -

  کشـــورهاي هـــدف صـــادراتی، لهســـتان، مجارســـتان، یونـــان، اوکـــراین، حـــوزه خلـــیج فـــارس و یونـــان  -

کشورهاي آسـیایی میانـه    .پذیرندرا براي صادرات میکشورهاي حوزه خلیج فارس بیشتر، کشمش کالیفرنی  .می باشند

هسـتان و  لکشـور   .کننـد کشور یونان، کشمش آفتابی را براي نان اسـتفاده مـی   .پسندندکشمش کالیفرنی و تیزابی را می

 .مجارستان کشمش تیزآبی را بازار پسندي دارند
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  توزیع محصول  

  .گرددخیص میدرصد توسط گمرك تر 20قسمتی از کشمش شهرستان حدود  .1

هایی کـه از ملایـر، همـدان، بنـاب، ملکـان و ارومیـه بـه        هاي شهرستان و صادرکنندهقسمت دیگر توسط واسطه .2

  .شودنمایند خریداري میتاکستان رجوع می

هاي دیگر صادرات به کشورهاي آسـیاي میانـه ماننـد تاجیکسـتان را     صادرکنندگان استان صادرکنندگان تهرانی و .3

کارخانجـات کشـمش    نیـز از طریـق   کشـمش . گیردصادرات به کانادا، ترکیه و دبی  نیز انجام می .دهندانجام می

یی ماننـد کانـادا،   بـه کشـورها   قزوین به صادرکنندگان تحویل و از طریق بندرعباس، بندر امام خمینـی و بوشـهر  

  .گردد، حاشیه خلیج فارس و آمریکا  صادر میعربستان، مصر

تازه خوري بسـیار خـوب   باشد بنابراین بازار فروش محصول بصورت فارسجین مشخص می خریداران انگور در .4

 3تـا   2توجه به وجود بازار مناسب و صرفه اقتصادي جهت بهبـود کیفیـت محصـول در     کنندگان بااست و تولید

  .کنندمرحله هورمون استفاده می

گونـه  گیـرد و هـیچ  مورد توجه قرار نمی باتوجه به شرایط بازار مصرف در داخل و خارج کشور کیفیت محصول .5

سازي در زمینه بهینه سازي خدمات بازاررسانی اعم از رعایـت اسـتانداردهاي بـین المللـی در     آموزش و فرهنگ

کاهش گیرد و این باعث هاي فرآوري محصول در منطقه صورت نمیبسته بندي، انبارداري، حمل و نقل و بارگاه

ولات سایر کشورها و در بازار داخلی و خارجی شده و از درآمـد باغـداران و   با محص رقابتکیفیت محصول در 

  .باشد کاسته استسازمان تعاون روستایی که عامل فروش می

گیـرد هـیچ گونـه آزمایشـگاه تعیـین کیفیـت و اسـتانداردهاي        بندي محصول بصورت تجربی صورت مـی درجه .6

  .چه در سطح شهرستان وجود نداردمحصول در سازمان تعاون روستایی چه در سطح استان و 

ا کشـورهاي   بار میکروبی محصول تحویل شده بالاست و صرفاً با این کیفیت محصول می .7 توان مبادلات پایاپاي بـ

  .حوزه خلیج فارس و آسیاي میانه صورت بگیرد

  .رعایت شده باشدهاي استاندارد در آنها توانند در بازارهاي اروپایی ارائه شوند که کلیه شاخصمحصولاتی می .8

ایـران در دسـترس    اطلاعات کافی در زمینه بازارهاي هدف صادراتی و قیمت جهانی کشمش و کشورهاي رقیب .9

شود و این بازار کشـمش  کشمش تیزآبی به جاي کشمش قرمز فروخته می .کنندگان وجود نداردباغداران و صادر

  .را تحت تاثیر قرار داده است

 .بیشتر رونق پیدا کرده و بازار را رقابتی نیز نمایند هاي باغدارانبایستی تعاونی .10

  هــاي اصــفهان، تهــران، فــارس، گــیلان، مازنــدران، کردســتان و کرمانشــاه صــادر  کشــمش تاکســتان بــه اســتان .11

  :هاي خدمات بازاررسانی کشمش آورده شده است، هزینه2در جدول شماره  .شودمی

  هاي خدمات بازاررسانی کشمشهزینه -2جدول 

  براي هر کیلو تومان 70  شستشو

  براي هر کیلو تومان 45  چسب و کارتن

  براي هر کیلو تومان 120  بسته بندي

  هر بشکه هزارتومان 200  روغن

  هر کیسه هزار تومان 7-8  گوگرد

  درصد فروش 10  حق العمکاري عمده فروش

  هزارتومان 90  کرایه حمل و نقل به تهران

  درصد 15  میزان افت

    هاي تحقیقیافته: ماخذ      
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ی است که کارخانجات یاز سه مسیر مختلف محصول کشمش به دست مصرف کنندگان می رسد، مسیر اول جا

هاي بزرگ و کوچک در منطقه خرید و نمایند، در مسیر دوم، واسطهفرآوري کشمش را خریداري و بسته بندي می

  . )1شکل ( ی خرید توافقی را از بهره برداران داردتعاون روستایدهند و مسیر سوم جایی است که فروش را انجام می

  
  

  مسیرهاي بازاررسانی انگور و کشمش -1شکل 

  

  :شدی در مسیرهاي مختلف بازاررسانی محصول انگور و کشمش نتایج زیر حاصل با توجه به برآورد کارای

 .استدر مسیر اصلی تخمین زده شده % 26کارائی بازار رسانی محصول کشمش  .1

ی مسـتقیماً از کشـاورزان   یی که تعـاون روسـتا  جای .ترین مسیر بازاررسانی و کارآمدترین مسیر استکوتاه 3مسیر  .2

  .نمایدخرید می

 .هاي زیادي در آن وجود دارد ناکارآمدترین مسیر برآورد شده استکه تعداد واسطه 2مسیر شماره  .3

 
   :شود به شرح ذیل داده می ی بازاریجهت افزایش کارا ها و پیشنهاداتاهکارر ،دست آمدهبه بر اساس نتایج 

جهت تهیه اصولی و ) بهداشتی(ترغیب و تشویق باغداران جهت تولید کشمش بهداشتی و استفاده از بارگاه نوین  .1

 با کیفیت کشمش عاري از آلودگی به مواد خارجی

  شده به روش سنتی هیهخرید کشمش بهداشتی و کشمش ت اعمال اختلاف قیمت مناسب و معتدل بین .2

 4بندي محصول موجود با توجه به علایق و سلایق کشـورهاي خریـدار بـر مبنـاي     انجام عملیات سورت و بسته .3

   4، برچسب 3، طرح 2، جدا کردن 1اصل درجه

انجام بازاریابی مناسب در خارج از کشور و مشـخص نمـودن نیازهـا و انتظـارات و اسـتانداردهاي مـورد توجـه         .4

هاي اجرایی و تولیـد کننـدگان و   جهان جهت خرید محصول مورد تقاضا و ارائه نتایج آن به دستگاه کشورهاي صنعتی

  صادرکنندگان

                                                           
1- Grade  
2- Sort  
3- Design  
4- Label  

تولید کننده 

تعاون روستایی

٣

عمده فروش

صادر کننده 

واسطه هاي کوچک

٢

واسطه هاي بزرگ 

)عمده فروشان(

صادرکننده

)  شرکت فرآوري(کارخانه 

  1   

خرده فروشان

صادرکننده



 قزوین بررسی بازار انگور و کشمش در استان 

57 

فراهم نمودن زمینه پرداخت تسهیلات بانکی مناسب تحت عناوین نظیـر سـرمایه در گـردش در جهـت حمایـت       .5

  ازکارخانه داران و صادرکنندگان کشمش

مرك جهت تولید محصولات و با کیفیـت و مطـابق اسـتانداردهاي تعریـف     هاي ویژه گپرداخت یارانه و تخفیف .6

شده به صادرکنندگان و به تبع آن تشویق باغداران تولید کننده به سوي حرکـت در جهـت تولیـد اقتصـادي نـه تولیـد       

  معیشتی

تعدیل در قوانین صادرات محصول کشمش و دریافت حداقل عوارض گمرکی از ایـن محصـول و جلـوگیري از     .7

  طلی محصول در گمركمع

گذاران بخش خصوصی جهت احداث کارخانجات صنایع تبدیل مدرن با توجـه بـه   حمایت همه جانبه از سرمایه .8

  رعایت استانداردهاي روز دنیا جهت تولید محصولات باغبانی

  ايعدم اجازه صادرات براي محصولات به صورت فله .9

هـا جهـت   خریداري و اسـتفاده از روابـط دوسـتی دولـت    تبلیغات موثر و کارشناسی توسط دولت در کشورهاي  .10

 صادرات این محصول

   هاي تولیدي در راستاي تشکیل تعاونیهاي بازاریابی و فروشحمایت از تشکل .11

رسانی در زمینـه بازارهـاي   ها و اطلاعسازي قیمتایجاد بورس کشمش در تالار بورس استان قزوین جهت شفاف .12

 مناسب فروش

 

  سپاسگزاري

از همکاران محترم مدیریت باغبانی شهرستان تاکستان، مسـئولین محتـرم مراکـز خـدمات      این بخش به مراتبدر    

انـد  ی استان که در اجراي این تحقیق ما را یاري رساندهیتحت پوشش مدیریت شهرستان باغبانی، سازمان تعاون روستا
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Investigation of Grape & Raisin Market in Qazvin Province 
M. Mirzaee, M. Nezatian, M, Esmaeli 

   
Abstract 

This province contain 35494 hectare of under cultivation area of fertile grape and annual grape 
production of 348000 ton, has allocated the second ranked in country. In this regard, due to the market of 
raisin & grape product of province , constantly was undergoing of price and income fluctuations and this 
fact has been concerned to gardeners ,the aim of this study is recognizing effective factors on reducing 
marketing cost  and effective on market margins selecting appropriate path marketing and review of 
manufacturing problem in raisins & grape product in province and strategies to improved the market 
mechanism, reduction in income and price risks and express the necessary tools toward to control the 
risks due to  increased supply, price reduction and income reduction of gardener. The research method is 
measurement and it will be exist in various level of marketing network. The analysis also will be 
performed by spss software. Results show that farmers have less profit & income of production. 
Marketing services aren’t optimum. The best marketing chanel is rural cooperative. 
 
Keyword: Marketing, Grapes and raisins, Price volatility, Production organizations 
 
 
 

 




